ON sono Superman, so-
«‘I ‘!4 le. Che perd pud diven-

tare un po’ super se sara capace di
ascoltare i cittadini. In fondo, la mia
sfidagtuttaqui:ascoltare perdareri-

sposter.

Slow Doria — partenza lenta, te-
nutasicura, unpo’ comeundiesel—
oggisorride. Poco—“nonc'eunso-
lo problema che mi venga sottopo-
sto che abbia una soluzione appa-
rente” — ma sotride. Intanto, parla
da sindaco: quando sard, faremo,
sceglieremo. Dice anche una paro-
laccia, comelagentenormale: “Non
voglio raccontarvi balle".

“Nom c’¢wun solo
problema chve mi

venga sottoposto
con una soluzione

Enonleracconta. Spiega, con tut-
talacalmanecessaria, chenonside-
ve andare in giro a fare le promesse
§e poi non si possono mantenerg.
Aggiunge, educatamente esenzaur-
lare, che le differenze tra centrosini-
straecentrodestrasonoenormiebi-
sogna rivendicarle tutte e il popolo
w-1mu.cm. afrotte, in
quell'angolo di paradiso che &l cir-
colo Arci Pianacci, al Cep, & proprio
popolo — si spella le mani, ricono-
sce in "Marco” il proprio figlio. Lo
voteri elo fari votare,

Come Carlin Petrini ci ha messo
unavitaa farinnamorare 'Italia del
suo Slow Food — ma adesso il mar-
chiogsicuro, riconosciuto, garanzia
di qualita — cosi Marco Slow Doria
inizia dal Cep la sua campagna elet-
torale. Ma pii1 che una campagna
elettorale sard uria campagna di
ascolto: per capire i problemi, per
trovareseluzioni, " per metterele va-
rie questioni in fila: ovviamente tut-
ti pensano al loro problema comeal
pitlimportante, Lo sforzo maggiore
sara capire, insieme alla gente, cosa
si pud fare subito, cosa si pud fare
con molta difficolta dopo, cosa non
sipud fares. ;

La sala Clara Bianchi ¢ piena in

maniera incredibile, anche se in
contemporaneac'tl'altroDoria, im-

oconl'Empul .Chﬂgﬂidﬁiﬂ'
no tanti doriani, nel senso di Marco,
sitocca con mano: non e gentesalita
sulcarrodel vincitore, e gente cheda
quel carro—volete chiamarlo parti-
to comunista? volete chiamatlo co-
mune sentire? volete chiamarlo po-

Le parole chiave

polodelvolontariato?—non eramai
scesa. Perlorole parolediMarcoDo-
tia sono miele. Lui non usa media-
zioni«loho54anniegu viin -
visocapisco che, insala, sono traipit
giovani», Non & del tutto vero: negli
angolicisonoun po’ diragazzi, mol-
tisonoicoetaneidiDoria, epoiilven-
todelCeprendele rughe piti profon-
de. Tl professore—comelo chiamail

ASCOLTARE

E'la parola chiave
della campagna
elettorale di Marco
Dorla. “Altrimenti non
si capisce che deve
fare un sindaco”

VOTARE CONDIVIDERE

“I' martiri della "Costruire il futuro,
benedicta hanno conddiviereuna
dato laloro vita storia” & lo slogan del
perché noi : candidato sindaco
potessimo esercitare |del centrosinistra che
il diritto di voto” hainiziato dal Cep

ey

padrone di casa, Carlo-Besana, che
festeggia con 'apertura della cam-
pagnaelettoraleil quindicesimoan-
sce le sue convinzioni granitiche
(“mi scuserete se non ho preparato
discorsi scritti, ma io continuo a la-
vorareeafareil professore, mi

nuE)erquelloenonmnn unocheru-
balostipendio”) esintetizza, da bra-
voinsegnante, il proprio messaggio.
Primo, un candidato sindaco deve
saperascoltare. Secondo, ilvoto #un
diritto e bisogna esercitarlo. «Ho gi-
rato tanto per queste strade — rac-
conta, ¢ la gente tira su col naso —
Martiri del Turchino, Martiri della
Benedicta, gente che ha datola pro-

* priavita perché noi potessimo vota-

“Nom ho preparato
discorsi scritti

ma io continuo
alavorare e non
rubo lo stipendio®

ren. Il manifesto alle sue dice
"costruire il futuro, con Te una
storia” ed & un Bignami perfetto di
quello che il candidato pensa, di
quello che dice, di quello che pro-
mette, che poi sono la stessa cosa. Si

. parla di servizi sociali, di cultura, di

edilizia pubblica, anche del concer-
to di Celentano (“bel risultato, cos) .
tutta I'Italia sa in che misere condi-
zioni viviamo" lamenta un’anziana
compagna). Poil'aperitivo. e non ce
n'gunoche non lo votera,
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